
  مسجد و رسانه ملى
  

  ١فر  محمد رضا مانى
  
  

  »مسجد«سخن گفتن از چگونگى ارتباط ميان دو نماد، آه يكى همچون 
  اى از تجدّد جلوه» رسانه ملى«نشانى از سنت و ديرينگى و ديگرى همچون 

  و روزآمدى است، در گام نخست، به اندازه ايجاد پلى ارتباطى ميان دو مفهوم
  ى در حال گذار، مانند جامعه اسلامى ايران، سخت،ا سنت و تجدد در جامعه
  .ظريف و شكننده است

  »سنت«و دريافتن نسبت آن با » تجدد«اى در دستيابى به            اگر جامعه
  شود، گريزى يا تجدد محورى روبرو مى هايى همچون سنت با گزينه

  ، اين نمادمثابه نمادى از تجدد در برقرارى ارتباط با مسجد رسانه ملى نيز به
  و آارآرد» رسانه با دين ناسازگار است«: هايى نظير دار در دين، با گزاره ريشه

  .گردد مواجه مى» رسانه همان پيام است«دينى ندارد و 
            از اين روست آه تحليل رابطه و بررسى چگونگى ارتباط مسجد

                                                 
 .مهندس برق و الكترونيك و دانشجوى آارشناسى ارشد علوم ارتباطات اجتماعى .  1
 



   با دركاى همچون جامعه اسلامى ايران، و رسانه ملى، آن هم در جامعه
  اى با هاى موجود در آن، در گرو شناخت دقيق و مقابله انديشه حساسيت

  هايى آه يكى، رسانه را هاى تند روانه در اين عرصه است؛ گرايش گرايش
  داند و اصولاً آارآردى دينى براى آن  قايل نيست و ديگرى، نمى» دينى«

  .آند مسجد را به دور از تحوّل و نوآورى در رسانه عرضه مى
            اين نوشتار، آه به تأملى در چگونگى ارتباط ميان نهادهاى سنتى

  پردازد، در حقيقت در پى آن است تا به نگاهى و نوين ارتباطى روزگار ما مى
  .ديگر در اين گذر آوتاه دست يابد

  
  جمعى نوين همگرايى نهاد مسجد و وسايل ارتباط

  اى اسلامى همچون جامعه ساختار ارتباطى فردى و اجتماعى در جامعه
  آنند، تعبير مى» نظام فرهنگى اسلام«ايرانى، در چارچوب آنچه از آن به 

  ها، اين نظام آه خود، پديد آورنده بينش. شود تعريف و تبيين مى
  ها و رفتارهاى انسانى است، ساختارى است آه با الگوگيرى از گرايش
  روزگار صدر اسلام تعبيردر » جامعه الگوى اسلامى«اى آه از آن به  جامعه
  هاى فرهنگى هايى آه ريشه در لايه گشته آنند، در پى آن است تا به گم مى

  و معنايى مكتب اسلام دارد، دست يافته، از اين رهگذر مفاهيمى همچون
  »برابرى«، »گريزى تفرقه«، »اتحاد«، »ستيزى تبعيض«، »عدالت«
  .يگزين سازدرا در جامعه، نهادينه و جا» محو نظم طبقاتى«و 

            گرچه در عرصه ارتباطات اجتماعى، به آن سبب آه بر اساس سخن
  ، زمامداران جامعه»حكمرانى از آن خداست«صريح و بيان روشن قرآن، 
  دارند آه بر اساس فرمان الهى» مشروعيت«اسلامى تنها در صورتى 

  گيرى برگزيده شده باشند، اما نگاهى گذرا به روند تاريخى شكل



  ها، نشان دهنده آن است آه ما در آمتر روزگار و اضمحلال حكومت
  .ايم گر چنين روندى بوده و زمانى، نظاره

  تر يا به بيانى ساده» بحران مشروعيت«          از اين رو، 
  ها در جامعه ، از ديرباز، همواره همزاد حكومت»فقدان مشروعيت«

  .اسلامى بوده است
  فقدان مشروعيت آه پيامدهايى گوناگون در پى داشته          اين بحران يا 

  است، از جمله مواردى است آه همواره در گستره تاريخ، سبب شده
  ، در برابر»دستورات دينى«و » احكام حكومتى«يا » شرع«و » عرف«تا 

  ،»رهبران دينى«و » حكمرانان«آرايى آنند تا جايى آه  يكديگر صف
  .خاطبان خود در جامعه پديد آورنداى ارتباطى ويژه م هر يك، شبكه

            اين واگرايى آه خود را در نمودهايى بارز و آشكار همچون ايجاد
  رهبران«ها و مدارس مذهبى براى  هاى ارتباطى مساجد، حسينيه شبكه
  هاى ارتباطى حكومتى همچون خانقاه براى و پيدايى شبكه» مذهبى

   ورود وسايل ارتباط جمعىدهد، با پيدايى و نشان مى» حكومتگران«
  ارتباطى در نيمه نخست قرن بيستم ميلادى،» روزآمد«هاى  آورى و فن
  .اى ديگر يافت جلوه

  ها به جوامع اسلامى، به ويژه           بروز، ظهور و ورود اين گونه فناورى
  ها جامعه ايرانى، نه تنها نتوانست آن گونه آه بايد در جلب انديشه

   عمومى موفق باشد، آه به سبب فقدان مشروعيتهاى و جذب ديدگاه
  حاآمان، همچنان اين فاصله بعيد و واگرايى محسوس، از ژرفا و عمق

  .ترى نسبت به گذشته برخوردار شد روزافزون
            اين آشفتگى و پديده بحرانى در تقابل وسايل ارتباط جمعى نوين

  ايران در خور توجهو نهادهاى سنتى مذهبى، آن چنان در تاريخ معاصر 



  ها و تحولات اجتماعى و قابل پرداخت است آه پديدارى دگرگونى
  و سياسى در آن همچون نهضت تنباآو، انقلاب مشروطيت، نهضت ملى

   خرداد و پيروزى انقلاب اسلامى، پيش از١۵شدن صنعت نفت، قيام 
  ىآنكه از عهده وسايل ارتباط جمعى نوين برآمده باشد، از عهده نهادها

  .سنتى مذهبى برآمده است
   و استقرار نظام١٣۵٧ بهمن ٢٢          پيروزى انقلاب اسلامى در 

  »واگرايى«، نقطه پايانى بر اين ١٣۵٨ فروردين ١٢جمهورى اسلامى در 
  تدوين قانون اساسى جمهورى اسلامى آه. بود» همگرايى«و آغازى بر 

  و حضورنظام منتخب » اسلامى بودن«در اصول مختلف آن بر 
  در صحنه سياسى و اجتماعى جامعه» علماى دين«و » رهبران مذهبى«

  بر تن وسايل» مشروعيت«اى از  شد، موجب گرديد تا جامه تأآيد مى
  .ارتباط جمعى همچون مطبوعات، راديو و تلويزيون بنشيند

  هاى پس از پيروزى انقلاب اسلامى،           اين همگرايى به ويژه در سال
  هاى حساس همچون فتنه منافقين، آودتاهاى  در صحنهسبب شد تا

  نافرجام و سرانجام، هشت سال دفاع مقدس، همكارى نزديك دو نهاد
  برآمده از دو بينش متفاوت در گذشته، مسجد و صدا» نوين«و » سنتى«

  و سيما، در تهييج، جذب و سازماندهى نيروهاى مردمى، آثارى شگفت
  .و شگرف به بار آورد

  
  هاى فرهنگى؛ عوامل و پيامدها ناآامى

  هاى جنگ آه همزمان پايان جنگ تحميلى و آغاز دوران بازسازى ويرانه
  اى پنجساله بود، گرچه در زمينه اقتصادى هاى توسعه با تدوين برنامه

  و به مدد آمار و ارقام، دستاوردهاى چشمگيرى در پى داشت، اما در



  ت آن گونه آه بايدعرصه فرهنگ، به ويژه فرهنگ عمومى، نتوانس
  .دستاوردى در پى داشته باشد

            فقدان بينش آافى مسؤولان و سياستگذاران در تدوين راهبردى
  هاى متفاوت فرهنگى در توجهى به لايه متناسب با فرهنگ بومى، بى

  جامعه و نگاهى صرفاً آموزشى به فرهنگ و نبود تعريفى آامل و جامع از
  سنتى و نوين در جامعه، از جمله دلايلى استچگونگى تعامل نهادهاى 

  در عرصه» عدم ناآامى«ها به منزله عوامل  توان از آن آه مى
  .اى در جامعه نام برد هاى فرهنگى توسعه ريزى برنامه

            از سويى ديگر، اين ناآامى پيامدهاى وجودى خويش را در جامعه
   گوناگون آهبه وجود آورد، آن چنان آه تشكيل فرهنگسراهاى

  به رقيبى سرسخت براى مساجد تبديل شد، ورود صدا و سيما
  هاى ويژه نهادهاى سنتى همچون مساجد آه اين رسانه را به عرصه
  سازى در تحول تنزل داد و فقدان ظرفيت» منبر الكترونيك«تا اندازه 

  توان از جمله اين ساختارى نهادهاى سنتى همچون مسجد و حسينيه را مى
  . دانستپيامدها

  هاى           اما در اين ميان، آنچه به اين مشكلات ساختارى و ناآامى
  توان از آن اى، رنگ و بويى ديگر داده است، رويدادى است آه مى برنامه

  هاى هايى آه تا پيش از اين در لايه به مثابه رويشى از مشكلات و نقصان
  :متفاوت فرهنگى جامعه وجود داشت نام برد

   شمسى۶٠ انقلاب جمعيتى آه حاصل افزايش زاد و ولد در دهه          
  است موجب شده امروزه، جامعه ايرانى در حالتى قرار گيرد آه نزديك

  . سال تشكيل شود٣۵ازنوجوانان و جوانان زير   درصد جمعيت آن٧٠به
  تواند فرصتى گرانبها در           اين رويداد، گرچه به خودى خود، مى



  عه باشد و براى اعتلا و جهش تاريخى آن موردپيش روى جام
  هايى آه ناشى از فقدان درك ها و ضعف بردارى قرار گيرد، اما نقصان بهره

  مناسب شرايط در پيش رو است، نه تنها نتوانسته اين فرصت گرانبها را
  هاى هايى همچون بحران ها و بحران پديد آورد، آه با خود آشفتگى
  . نفوذ و توزيع را به دنبال آورده استهويت، مشروعيت، مشارآت،

  توانند قسمتى از ها آه هر يك به سهم خويش مى           اين آشفتگى
  چهره جامعه را تخريب آنند، آن چنانند آه روزگار آنونى را از هرگونه

  نياز ها و معضلات اجتماعى، بى توضيح و توصيفى در بيان ناهنجارى
  هاى ابرشهرى مانند تهران و چگونگى باننگاهى آوتاه به خيا: اند ساخته

  برخورد جوانان و نوجوانان با نهادهايى چون مساجد، ما را در بيان آنچه
  .سازد نياز مى در سر داريم، از هر سخنى بى

  
  ها بررسى راهكارها براى نظرسنجى

  اما به راستى چه بايد آرد؟ و چه راهكارى بايد انديشيد تا با گذر از آنچه
  خواهم ببينيم، دست يابيم؟ بينيم، به آنچه در فردا مى امروز مى

            از آن جا آه روى سخن در اين مقاله تحليلى ـ پژوهشى به انديشه
  »رسانه ملى«و » مسجد«در چگونگى ارتباط ميان نهادهاى سنتى و نوين 

  اختصاص دارد، تنها در چارچوب سخن اصلى به پاسخگويى
  :گذاريم هاى ديگر وا مى يگر را به فرصتهاى د خيزيم و عرصه بر مى

  ،»رسانه«و » مسجد«          نگاهى گذرا به ساختار نهادهايى همچون 
  اى در ظاهر بعيد به سبب ديرپايى مسجد و روزآمدى گرچه نشانگر فاصله

  رسانه است، اما از سوى ديگر، به دليل آنكه اين دو نهاد بر پايه الگوهاى
  ى همچون فرستنده پيام، مجراى انتقال پيامديرين ارتباطات اجتماع



  پوشى مسجد را رسانه توانيم با اندآى چشم و گيرنده پيام استوارند، مى
  .سنتى و رسانه ملى را رسانه نوين بناميم

  ترديد، با درك اين نكته مسجد و رسانه ملى همانند           بى
  هاى اجتماعى ىاى در معرض عوامل مؤثر بر اثرگذار هايى رسانه سازمان

  ها را در الگو و نمودار توان آن و حتى فردى خود هستند؛ عواملى آه مى
  :ذيل جستجو آرد

  رسانه
  

  اى نظام دولتى و حقوقى                         تخصص آارى، سازمانى و حرفه     
  
  
   مخاطباى                                                            آورى رسانه فن
  
  

  هاى رقيب          مالكيّت و آنترل                جهان واقعى و          سازمان
  )نفوذ تجارى(               محيط ايدئولوژيك                                   

  
  نگاهى آوتاه به اين الگو و نمودار عوامل تأثيرگذار بر آارآرد          

  باشد تا دلايل موفقيت اى در پى آن مى ه اگر رسانهرسانه، نشانه آن است آ
  هاى گوناگون و متنوع به آنكاش و عوامل ناآامى خويش را در ميان گزاره

  نشيند، لازم است در ابتدا، با توجه به آنچه در بالا بيان آرديم، به بررسى
  اى خود دست زند، تا از اين رهگذر چنين عواملى در اثرگذارى رسانه

  .نقاط ضعف، به تقويت نقاط قوت بپردازدبا شناخت 



  ها،           گرچه سخن گفتن از عوامل مزبور و بررسى جزء به جزء آن
  طلبد، اما گذرى بر دو پژوهش انجام شده درباره فرصتى ديگر مى

  هاى برنامه«و » امر به معروف و نهى از منكر در جامعه«موضوع دينى 
  اى تصويرى آلى را از آنچه هست زهتواند تا اندا مى» مذهبى تلويزيون

  :ارائه دهد
            نتايج نظرسنجى از مردم درباره امر به معروف و نهى از منكر در

  ،٩٨اى، شماره  هاى اجتماعى و سنجش برنامه اداره آل پژوهش(جامعه 
  ):١٣٨١سال 

   درصد از پاسخگويان در مقايسه رفتارهاى ناپسند٣٧ . ١          
  ٧/٣۴.  معتقدند رفتارهاى ناپسند در جامعه رواج بيشترى داردو پسنديده،

  درصد ميزان رواج رفتارهاى پسنديده و ناپسند را در جامعه مساوى
   درصد معتقدند رفتارهاى پسنديده در جامعه بيشتر از١/١٨دانند و  مى

  .رفتارهاى ناپسند است
  ه در گسترشهاى مختلف جامع در زمينه نقش نهادها و بخش . ٢          
   درصد بيشترين۵/٧٣ درصد و صدا و سيما با ٧/٨٢ها، خانواده با  خوبى

  .اهميت را نزد پاسخگويان داشته است
   درصد از نظر پاسخگويان،٨/٣١          همچنين روحانيان با 

  .آمترين نقش را در اين زمينه دارا هستند
  ترين مهم)  درصد۴/١١(از نظر پاسخگويان، راستگويى  . ٣          

  .شود معروفى است آه در جامعه آمتر به آن عمل مى
  پاسخگويان معتقدند آه از بين منكرات رايج در جامعه . ۴          

  به ترتيب، اختلاس، اعتياد، و رشوه بيشترين ميزان رواج را در جامعه
  .دارند



  استبدترين منكرى )  درصد٢٧/١(از نظر پاسخگويان، اعتياد  . ۵          
  در ضمن، دروغگويى. آه در جامعه داراى بيشترين ميزان رواج است

  .در مراحل بعدى قرار دارند)  درصد۴/٧(بند و بارى  و بى)  درصد٧/٧(
  پاسخگويان معتقدند از بين اعمال پسنديده به ترتيب عبادت . ۶          

  معهخداوند، احترام به والدين و آمك به همنوع بيشترين رواج را در جا
  .دارند

  ترين عامل ارتكاب منكرات در جامعه از نظر پاسخگويان مهم . ٧          
  ، وضعيت اقتصادى) درصد٩/٣٢(تربيت خانوادگى : به ترتيب عبارتند از

  در ضمن زنان عامل).  درصد١/٨١(و وضعيت اجتماعى )  درصد٧/٢٩(
  تكابترين عامل ار خانوادگى و مردان بيشتر وضعيت اقتصادى را مهم

  .اند منكرات در جامعه دانسته
  اجراى فريضه امر)  درصد٧/۶٩(اآثر پاسخگويان  . ٨          

  »آاملاً ضرورى«و » ضرورى«به معروف و نهى از منكر را در جامعه 
  د پاسخگويان اجراى اين فريضه را درص٧/١۵دانند؛  مى

   درصد پاسخگويان اصلاً ضرورى٢/٣دانسته و » نسبتاً ضرورى«
  .دانند نمى

   درصد پاسخگويان، مردم، امر به معروف و نهى از۴٢از نظر  . ٩          
  .دانند داراى اهميت مى» خيلى آم«و » آم«منكر را به ميزان 

  اين» تا حدودى«ند آه مردم  درصد پاسخگويان نيز بر اين باور٢/٣٣
   درصد پاسخگويان معتقدند آه مردم۶/١۵دانند و تنها  فريضه را مهم مى

  »زياد«، »خيلى زياد«فريضه امر به معروف و نهى از منكر را به ميزان 
  به طور متوسط، پاسخگويان معتقدند. دانند داراى اهميت مى» آاملاً«و 

  .دهند ريضه اهميت مىبه اين ف» متوسط به بالا«مردم در حد 



  مسؤولان را بيشتر از مردم،)  درصد۶/۶٠(اآثر پاسخگويان  . ١٠          
  .اند نيازمند به امر معروف و نهى از منكر دانسته

  هاى موجود درخصوص  درصد پاسخگويان، روش٣٨/۶ . ١١          
   درصد٢۶» تا حدودى«اجراى امر به معروف و نهى از منكر را 

  مناسب» نياز، خيلى زياد و آاملاً« درصد ۴/٢٠و » لى آمآم و خي«
  هاى موجود در خصوص اجراى اين  درصد روش١١همچنين . اند دانسته

  هاى اند به طور متوسط پاسخگويان روش فريضه را اصلاً مناسب ندانسته
  متوسط«موجود در خصوص امر به معروف و نهى از منكر را حد 

  .اند دانسته» به پايين
  پاسخگويان به طور متوسط، موفقيت صدا و سيما را در . ١٢          

  تر از حد خصوص معرفى فريضه امر به معروف و نهى از منكر را پايين
  همچنين موفقيت صدا و سيما را در زمينه. اند متوسط ارزيابى آرده

  ١/٣٨(» تا حدودى«شناساندن رفتارهاى خوب و رفتارهاى بد به مخاطبان 
  زياد، خيلى زياد«و )  درصد٨/١٩(» و خيلى آمآم «، )درصد
   درصد پاسخگويان نيز٢/٣. اند ارزيابى آرده)  درصد٢/٣۶(» و آاملاً

  .اند موفق ندانسته» اصلاً«سازمان را در اين زمينه 
  پاسخگويان ميزان موفقيت صدا و سيما را در ترغيب مخاطبان . ١٣          

   همچنين از نظر جنس،.دانند مى) متوسط به بالا(به خوبى 
  و زنان» متوسط«مردان ميزان موفقيت صدا و سيما را در اين زمينه 

  هاى شغلى محصلان، از نظر گروه. اند ارزيابى آرده» متوسط به بالا«
  ها، ميزان موفقيت صدا و سيما را در اين دارها و بازنشسته بيكاران، خانه

  »متوسط به پايين«و دانشجويان و شاغلان » متوسط به بالا«زمينه 
  .اند ارزيابى آرده



   درصد پاسخگويان، جوانان بيشتر از ديگران٨/٣٣از نظر  . ١۴          
  ۶/٣٠همچنين . آموزند رفتارهاى خوب و بدشان را از صدا و سيما مى

   درصد، آودآان را در اين زمينه،۵/٢۵درصد پاسخگويان، نوجوانان و 
  .اند تهبيشتر تحت تأثير صدا و سيما دانس

  هاى داستانى را مجموعه)  درصد٩/۵٨(اآثر پاسخگويان  . ١۵          
  برخى ديگر. اند بهترين مشوق مردم به اعمال پسنديده دانسته

  .اند بحث و گفتگو را مطرح آرده)  درصد١/١۴(
  

  »هاى مذهبى تلويزيون برنامه«تهران درباره نتايج نظرسنجى از مردم
  )١٣٨١ سال ١۶٩اى، شماره  و سنجش برنامهمرآز تحقيقات، مطالعات (

  اند آه  درصد از پاسخگويان در اين بررسى اظهارنظر آرده٣٣ . ١          
   درصد از پاسخگويان١۶. آنند هاى مذهبى را تماشا نمى برنامه» اصلاً«
  بيننده» گاهى اوقات و به ندرت« درصد ۵١و » هميشه و اآثراوقات«

  .هاى مذهبى هستند برنامه
  هاى برنامه«ترين دليل آه پاسخگويان براى تماشا نكردن  عمده . ٢          
  .بوده است)  درصد١۴(اند نداشتن وقت  عنوان آرده» مذهبى

  هاى مذهبى هاى مذهبى، جذاب نبودن برنامه علاقه نداشتن به برنامه
  .هاى بعدى جاى دارند و تماشا نكردن تلويزيون در رتبه

  ،»گاهى اوقات« درصد افراد ٢٩دهاى مذهبى را ميزگر . ٣          
  تماشا» هميشه« درصد ٣و » اآثر اوقات« درصد ١١، »به ندرت« درصد ١٩
  اين نوع» اصلاً«اند آه   درصد نيز اظهارنظر آرده٣٨در ضمن . آنند مى

  .آنند ها را تماشا نمى برنامه
  ن،همچنين بين ميزان تماشاى ميزگردهاى مذهبى و س . ۴          



  هاى مذهبى رابطه معنادارى تحصيلات و وضعيت تأهل بينندگان برنامه
  .وجود دارد

  :هاى مذهبى به شرح زير است ميزان تماشاى سخنرانى . ۵          
   درصد١٧، »اآثر اوقات« درصد ١٩، »گاهى اوقات« درصد ٣٨
  .آنند ها را تماشا مى اين نوع برنامه» هميشه« درصد ۵و » به ندرت«

  »سخنرانى مذهبى«بيننده برنامه » اصلاً« درصد نيز ٢١نى است آه گفت
  .نيستند
   درصد افراد٣٧دعا و نيايش پخش شده از تلويزيون را  . ۶          

  ،»به ندرت« درصد ٧، »اآثر اوقات« درصد ٣٣، »گاهى اوقات«
  بيننده چنين» اصلاً« درصد نيز ٧آنند و  ، تماشا مى»هميشه« درصد ١۶

  .هايى نيستند برنامه
   درصد٣١، »هميشه« درصد ٣٢در اين بررسى،  . ٧          

  »به ندرت« درصد ۴و » گاهى اوقات« درصد ٢٨، »اآثر اوقات«
  اند آه اصلاً اين  درصد نيز گفته۵آنند و  هاى اذان را تماشا مى ويژه برنامه
  .آنند ها را تماشا نمى ويژه برنامه

  ،»گاهى اوقات« درصد ٣۴ اعياد مذهبى را هاى ويژه برنامه . ٨          
  تماشا» به ندرت« درصد ۵و » هميشه« درصد ٢١، »اآثر اوقات« درصد ٣٠
  .ها نيستند بيننده اين نوع برنامه» اصلاً«اند   درصد نيز گفته١٠. آنند مى

  ها به اين هاى محرم و عزادارى ميزان تماشاى ويژه برنامه . ٩          
  »اآثر اوقات« درصد افراد ٣۴، »هميشه«رصد  د٣۵صورت است آه 

  اند  درصد نيز گفته۴آنند و  ها را تماشا مى اين برنامه» به ندرت« درصد ۴و 
  .آنند ها را تماشا نمى هاى محرم و عزادارى ويژه برنامه» اصلاً«آه 



  ) درصد۶٩(هاى مذهبى، اآثر افراد  در مقايسه انواع برنامه . ١٠          
  بينند ها را مى هاى محرم و عزادارى ويژه برنامه» اآثر اوقاتهميشه و «

  بيننده ميزگردهاى» هميشه و اآثر اوقات« درصد ١۴و در مقابل، تنها 
  .مذهبى هستند

  آيد، هاى پژوهشى به دست مى           آنچه از مطالعه و بررسى اين يافته
  :نشان دهنده آن است آه

  پاسخگويان معتقدند رفتارهاى ناپسند در درصد ٧٢نزديك به  . ١          
  مقايسه با رفتارهاى پسنديده به يك اندازه يا بيشتر در جامعه

  .رواج دارد
  ها خانواده، همچنان تأثيرگذارترين نهاد در گسترش خوبى . ٢          

  .است و رتبه بعدى پس از آن به صدا و سيما اختصاص دارد
   خصلت نيكويى است آه در جامعه،ترين راستگويى، مهم . ٣          

  .شود آمتر به آن عمل مى
  در گستره خصايل ناپسند و رذايل اخلاقى نكوهيده به ترتيب . ۴          

  .اختلاس، اعتياد و رشوه بيشترين رواج را در جامعه دارند
  در ميان خصايل پسنديده و فضايل اخلاقى به ترتيب عبادت . ۵          

  به والدين و آمك به هم نوع از رواج بيشترى در جامعهخداوند، احترام 
  .برخوردار است

  تربيت خانوادگى، وضعيت اقتصادى و وضعيت اجتماعى . ۶          
  .ترين عوامل در ارتكاب منكرات در جامعه هستند به منزله مهم

  امر به معروف«در ديدگاه اآثر پاسخگويان، اجراى فريضه  . ٧          
  .در جامعه بسيار ضرورى است» منكرو نهى از 



  بيشتر پاسخگويان، مسئولان را بيش از مردم نيازمند . ٨          
  .اند دانسته» امر به معروف و نهى از منكر«

  هاى موجود در اجراى در نگاه بيشتر پرسش شوندگان، روش . ٩          
  .تاين فريضه الهى، امر به معروف و نهى از منكر، ناآارآمد اس

  هاى داستانى را به عنوان بهترين دهندگان مجموعه بيشتر پاسخ . ١٠          
  اين در حالى است آه برخى. دانند مشوّق مردم به اعمال پسنديده مى

  .گيرند ديگر با آمترين شمار، بحث و گفتگو را در اين مقام در نظر مى
  چه بايد آرد؟

  برگيرنده تصويرى آلى ازهاى اين دو پژوهش آه در  با نگاهى به يافته
  توانيم به پرسش اساسى آغاز جامعه در نگاه مخاطب است، اآنون مى

  براستى چه بايد آرد؟: سخن باز گرديم
  :آنيم هاى زير جستجو مى           پاسخگويى به اين پرسش را در گزاره

   مسجد و رسانه ملى، هر آدام بايد:توجه به مخاطب هدف . ١          
   تعريف شده خويش توجه آافى آنند و تنها در راستاى توجهبه مخاطب

  هاى اگر بيننده تلويزيون، مجموعه. به نيازها و مطالبات او گام بردارند
  داند و بحث و گفتگوى ها مى تلويزيونى را بهترين شيوه در گسترش خوبى

  داند و اگر در نگاه جامعه اختلاس، اعتياد مذهبى را آن چنان مؤثر نمى
  وه بزرگترين معضلات رايج در آن هستند و در آنار آن،و رش

  عبادت خداوند، احترام به والدين و آمك به هم نوع، بيشترين
  هاى متداول در جامعه، اين بدان معناست آه نگاهى دگربار نيكويى

  هاى رسانه ملى و واگذارى برخى از امور آمتر مورد به اهداف و اولويت
  ارتباط چهره به چهره و رو در رو هستند،توجه در رسانه آه نيازمند 



  »مسجد«بايد در دستور آار مسؤولان و دست اندرآاران هر دو رسانه 
  قرار گيرد و همچنين توجه محتوايى به معضلاتى آه» رسانه ملى«و 

  سازان برشمرديم بايد در دستور آار سخنرانان مذهبى در مساجد و برنامه
  .ه عامه باشدرسانه، هر يك با ابزار مورد توج

  »مسجد« دو رسانه سنتى و نوين :نگاهى واقع بينانه به جامعه . ٢          
  ، اگر به دنبال آارآرد مطلوب خويش هستند بايد از»رسانه ملى«و 

  آه در جستجوى راهكارى براى آشتى بين» در حال گذار«اى  جامعه
   باشنداست، تصويرى مناسب، بهنگام و به روز داشته» تجدد«و » سنت«

  متاسفانه، فقدان درك مناسب از. ريزى زنند تا براساس آن دست به برنامه
  شرايط در پيش رو يا شرايط در حال حاضر، از جمله مواردى است آه

  ها و نهادهاى فرهنگى و اجتماعى به آن مبتلا هستند و از اين رو دستگاه
  .اند هايى بسيار تاآنون ديده آسيب

  بريم آه در ترديد، ما در روزگارى به سر مى  بى:اى سانهفنآورى ر . ٣          
  هاى متفاوت با آاآردهاى مختلف در حال بروز، ظهور آن، فناورى

  گونه دستاوردهاى علمى و فرهنگى در بيگانگى با اين. و پيدايى هستند
  گونه دستاوردها، از جمله مواردى است آه آنار مرعوب شدن در برابر اين

  . نهادهاى آن را با سرگردانى و حيرانى روبرو آرده استهمواره، جامعه و
            مسجد به عنوان نهادى سنتى و رسانه ملى به عنوان سازمانى نوين،

  از اين روست آه به نظر. هر دو در معرض آنچه برشمرديم، قرار دارند
  گيرى سودمندانه از رسد برخورد خردمندانه، آاربرد آگاهانه و بهره مى

  هاى هاى اثرگذار در رويارويى با دستاوردهاى نوين و فنآورى امجمله گ
  .برتر در جامعه و بر اساس نيازهاى نهادهاى جامعه باشد



   امروزه چندين شبكه راديويى و تلويزيونى:هاى رقيب سازمان . ۴          
  هاى مختلف با درونمايه روزى به توليد و پخش برنامه به صورت شبانه

  ها، در آنار آن. پردازند معاند با فرهنگ ملى و دينى ما مىمغاير و گاه 
  هاى اينترنتى به اندازه خود سهمى بزرگ در اين ميان بر عهده سايت
  .هاى رقيب خارجى است ها و سايت ها، تازه نگاهى به شبكه اين. دارند

  در داخل نيز، نهادهاى فرهنگى به سبب فقدان راهبرد در توسعه فرهنگى
  از اين رو، اگر نهادى. اند درآمده» نه رفيق«و » رقيب«ادهايى به صورت نه

  خواهد به اثرگذارى و تكرار افتخارات مى» رسانه ملى«يا » مسجد«چون 
  هاى رقيب پيشين دست يابد، لازم است آه در ابتدا به سازمان

  .و آارآردهاى آنان در جامعه، نگاهى جدى همراه با تفكر اندازد
  گرايى، گمشده اساسى در  به حقيقت، تخصص:گرايى تخصص . ۵          

  نهادها و ساختارهاى جامعه ماست و جالب آنكه نبود آن تاآنون، بيشترين
  جامعه، به آن وارد» مطلوب«ضربه را در مسير دستيابى به 

  .آرده است
  حرف» گرايى تخصص«          از اين رو، ضرورى است در دنيايى آه 

  هر دو،» رسانه ملى«و » مسجد«اندرآاران   دستزند، نخست را در آن مى
  با اصلاح و بازنگرى درون تشكيلاتى و ساختارى، به اين اصل اساسى

  .جامه عمل بپوشانند
  بايد با گذار از آنچه» رسانه ملى«و » مسجد «:و سخن پايانى آن آه . ۶          
  نى ديگر،باشند، به بيا» بايد«بينيم، تنها آن چنان باشد آه  امروز مى

  بايد آارآرد اطلاعاتى ـ آموزشى خود را بسط و گسترش دهد» مسجد«
  .بايد رويكرد تفريحى ـ سرگرمى خود را تقويت آند» رسانه ملى«و 



  همزمان هر دو بايد در درون خود به اصلاحات اساسى دست زنند تا از
  هاى مطلوب خويش با توجه به شرايط زمان و مكان آه اين رهگذر، به افق

  يابد، تبلور مى» جهان واقعى و محيط ايدئولوژيك«اى همچون  در گزينه
  .دسترسى يابند

، »رسانه ملى«است و نه » رسانه ملى«، »مسجد«          باور آنيم آه نه 
  منبر«

  !مسجد، مسجد است و رسانه، رسانه! »الكترونيك
  

   منابع و مآخذ
  ها، چاپ پنجم، تهران، ت رسانه مرآز مطالعات و تحقيقاخبر،شكرخواه، يونس،  . ١

١٣٧٨.  
   ترجمه جمشيد ارجمند،شناسى راديو و تلويزيون، جامعهآازنو، ژان،  . ٢

  .١٣۵٢انتشارات راديو و تلويزيون ملى ايران، تهران، 
  نظرسنجى از مردم در خصوص امر به معروف و نهى از منكر در جامعه، . ٣

   .١٣٨١ ، سال ٩٨اى، شماره  هاى اجتماعى و سنجش برنامه اداره آل پژوهش
  ، مرآزتحقيقات،»هاى مذهبى تلويزيون برنامه«نظرسنجى از مردم تهران درباره  . ۴

  .١٣٨١ ، سال ١۶٩اى، شماره  مطالعات وسنجش برنامه
  
  
 


